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KEYIFLI MEKANLARDAKI IMZA

“BURASI BENIM HAYALLERIMDEKI YERE

COK BENZIYOR HATTA EDEBILDIGIMDEN

BILE DAHA HOS OLMUS" DIYE
DUSUNMUSTUM
PEPPER MILLE ILK GIRDIGIMDE...

DUBAI'DE ALIS VERIS MERKEZ| YAPAN,
ISTANBUL BASTA OLMAK UZERE
ANKARA, IZMIR, ANTALYA VE
ESKISEHIR'DE BIRBIRINDEN FARKLI PEK
COK KEYIFLI MEKANA IMZA ATAN UNLU
MIMAR CUNEYT ONUR'UN ELINDEN
CIKMIS...

BU AY, CO MIMARLIK'IN SAHBIBI
CUNEYT ONUR'U KONUK ETTIK
SAYFALARIMIZA...

imar Cineyt Onurkimdir?
Bize kendinizden kisaca bahseder
misiniz?

Ciineyt Onur: 1964 Ankara do-

gumluyum. 1990 senesinde Mi-
mar Sinan Universitesi Mimarlik bolimiinden
mezun oldum. 1993 senesinde iki ortagimla beraber
meslege atildim. Bugiin CO Mimarlik Ltd. $ti. adiile
kendi adima devam ediyorum.

[stanbulda yasayan bir mimar ofdugunuz haide
Ankara'da adinizi sik sik duyuyoruz. ..

C.O: Ankara dogumlu olmam hatta askerligimi An-
kara'da yaprig olmama ragmen 2000 senesine ka-
dar Ankara ile hic is baglantim olmadi. 2000-2001
senesinde ilk olarak Ankara'da Armada AVM iginde
Tadim Pizza Restoran dekorasyon uygulamasini yap-

tik. 2002 yilinda Bilkent Ankuva AVM iginde Kyma ve
2003 senesinde Peppermill projeleri sonrasinda
Ankara'dan sik sk davetalir olduk.

Ankara' da kac mekanda imzaniz var? Hangi
mekaniari yaptiniz?

C O: Ankara' da yirmi sekiz restoran, cafe, pastane
ve eglence merkezi gibi mekanda hizmet verdim.
Dekorasyonunu yaptigim markalarin goguna birden
fazla mekan uyguladim. Kyma, Peppermill,
Rollhouse, Kukla, Mirror, Balikgkdy, Yesim, Tadim
Pizza gibi markalarin bir kisminin dogmasinda, bir
kisminin - genislemesinde  mimar  olarak katkida
bulundum.

Ankara'da son bitirdiginiz proje hangisi?

C.O: Son olarak hizmete agti@miz proje Bilkent
Ankuva AVM icindeki Kyma 2008 senesi EylUl ay
tibar ile hizmete agldi. Bu projedeki katkimin
sadece dekorasyon konseptinde olmadigini, igletme
konseptinde de katkim oldugunu disindyorum.

Birprojenin tasarimina nasil bashyorsunuz?

C.O: Oncelikle bunun bir ekip isi oldugunu belirt-
mek gerekir. Bu sorulara cevap verirken isin mutfak
kisrminda bulunan tim tasarm  ekibinin fikirlerinin
projeyi geligtirdigini hatta bazen tamarmini olugtur-
dugunu séylemek isterim. Bu grup galigmasinin &z-
verisi ve konsantrasyonu da mekanin kaderini etki-
leyebilir. Eger bahsettigimiz mekan restoran ya da cafe
gibi halka agik sosyal bir mekan ise 0 zaman mevcut ya
da aday igletmedi ile teorik toplantlar yapanz. Uriin
(men(), hedef kitle, kisi bagi beklenan ciro gibi konu-
lardaki sorularimiza agiklik getirmelerini talep ederiz.
(Bahsi gegen mekan; ev ya da bir ofis olsaydi, o zaman
kullanacak kisinin yasamsal aliskanliklar, sosyal statlis(
gibi konularda bilgi sahibi olmak isterdik.)

Bu cevaplar sonrasinda, mekanin bagl oldugu fiziki

bélge, sosyal ve ekonomik yapi, rekabet kosullan
hakkinda gdzlemler yapanz. Bu arastrma ve =7
edilmis siparis sonrasinda; icinde mimari konseot.
renk doku ve malzemenin olmadigi taslak ve raporiar
ile ve kigisel fikirlerimizi mlsterilerimiz ile paylasinz.

Ik taslaklarimiz (avan proje) daha cok yerlesimn
caligildigi yani mekanin fiziksel kullaniminin taszr
landigi calismalardir. Sizin mimari ekol, moda, malze-
me, doku, renk olarak blUtln olarak algiladiginz
tasanm dekorasyon galismasindan énce bu tip bir &n
arastrma ile baglar. lste dekorasyon projesi
dedigimiz calismalar bizce bu agamanin sonrasinca
olusur.

Cevre, hedef kitle, Uriin gibi ofgularaan bahsettiniz.

Jasarimi buniar m sekiffendiriyor?

C.O: Evet. Ornek olarak Kyma'yl secelim. Satug
Uriin (mendst) ki bu konuda da ilave dnerilerimiz
oldu. Bu meninin sunulacagl hedef kitle ve sosyal
cevresi bu mekanin ana karakterini, kigiligini hatta
mekanin cinsiyetini belirlememizi sagladi.

Bence; dzellikle restoran, cafe gibi mekanlarin, kendi
dekorasyon kisilikleri cldugu gbi cinsiyetleri de
vardir. Hedef kitlesinin icinde kendini iyi hissedecegi,
mutlu olacag bir mekan igin dogru ¢izgl, dogru
malzeme, doku, renk ve dogru igigin tasarlanmasi
gerekir. Clnkd hedef misteri satin aldigi lezzet ve
hizmet ile beraber, mekanin genel konsepti ve
atmosferini de kiralamis olur.

Restoran ve cafe gibi sosyal mekanlar sadece karin
doyurmak icin gitmedigimiz, toplumla bitiinlestigi-
miz, sosyal oldugumuz, bu ihtiyaglanmiz karsilarken
bir seyler vedigimiz veya ictigimiz mekanlardir. Mus-
teri daha énce hig gelmedigi bir mekanda énce, ait

oldugu ya da icinde bulunmak istedigi sosyal stat(i
uygunlugunu denetler, aynica iginde bulunmaltan
zevk alacad), kendini mutlu hissettirecek konsepti
kiralar sonrasinda o mekandan lezzet ve hizmeti
satinalir.

Dolayisi ile mekan kurgusu ya da dekorasyen tasa-
rimina baglamadan énce tiim bu olgular, sorumluluk
bilincimizle beraber bize 15k tutar. Sorumluluk bilin-
cimiz dedim, ¢nkd mimarin kendi egosu ya da mi-
mari komplekslerinden arinrmis clmasi gerekir. Son-
rasinda ise o mekanin tasanimi suyun akist gibi kendi-
liginden clusuyor.

ZAMAN ZAMAN MODA OLMUS
BU EKOLLERE AIT KENDIMCE
YORUMLAR YAPTIM. MODA
AKIMLARININ NE ARKASINDA NE
DE ONUNDEYIM. i

Tasarladigirz rekaniarda sizi nasi taniriz?

C.O: Taniyamazsiniz ve bence tanimamalisiniz da. ..
imza attizim tim mekanlar gocuklanm gibi. Degum-
larinda bulundum. Cogu Universiteye gidiyor ve he-
men hemen hepsinin kardesleri, subeleri igin de
hizmet verdim. Anlatmak istedigim; cocuklarimin
hepsinin farkli karakterleri ve amaglart oldugu. Her
birinin konseptleri, cizgileri, dokulari ve renkleri fark-
Il Benzer menly( satan, benzer sosyal evre ve ayni
hedef kitleye servis veren mekanlara hizmet ettik ve
daha dnce sdyledigim gibi farkl fiziksel Ozellikleri ve
kisiliklerivar.

Hangi mimari akin, hatta hangi rengi kullanmay
seviyorsunuz?

C. O:Herhangi bir mimari akima digerlerinden daha
yakin degilim. Hatta bir ekol yada bir rengin tek dog-
ru olduguna inanmiyorum. Ozellikle renklerin dili

olduguna inaniyorum. Bir mekan, mor-beyaz <=
olabilir, kirmizi ya da siyah da. Bunlarin hepsini o=
uyguladim. Ankara da imza athgim yirmi sexz
restoran projesinde her markanin akimi da rengi c=
dokusu da farklidir. Zaten benzer olmamalidir da.
Aksi takdirde hepsinin tek bir kisiligi olurdu... Ya ¢z
ben kendim igin mekanlar yapmig olurdum. Su
durumda kendimi tekrar etmis aynca kendimy
yenilememis ve dustncelerimle ters digmis
olurdum. ..

Bir modanin var olabilecegini inkar etmiyorum.
Ancak bu modanin takipgisi degilim. Zaman zaman

_moda olmug bu ekollere ait kendimce yorumlar
. yaptim. Moda akimlarinin ne arkasinda ne de &niin-

deyim. Ama bir mekanin karakteri varsa, bagh oldugu
bir ekol olabilir. Ancak bu moda clmayabilir:

Kyrna hangi mimari akima daha yakin?

C O: Kyma aslinda geng, ok dinamik, gllgin ve rahat
bir kisilik. Hedef kitlesi Bilkent Universitesi &gren-
cileri, cevresinde konuslanmis isyerlerindeki beyaz
yakalilar, ciftler, rahat sohbet etmek isteyen hanim
gruplan, toplanti mekani ve aksarn yemeklerinde de
ek olarak allemizin rahat ettigi bir restoran. Tim bu
miisteri gruplanni gin icinde strekli olarak gdzlem-
leyebilirsiniz.

Kyma, direk olarak bir ekola ait degil ama loft mima-
riye yakin olabilir. Clnkl malzeme olarak bazi duvar-
lar beton gériintUst oldugu halde, yerde masif man-
tar parke uygulandi ve aydinlatma armatUrleri atélye
tipi olarak segildi. Kymay tarif etmem gerekirse
rahat, ok rahat, aydinlik ama insanlarin kendini glize!
hissedecegi kadar los, ¢ok renkli ama sade, basitama
net, cok samimi ayrica potansiyel misterinin talep
ettidi cizginin de bu yénde oldugunu digiintyorum. l
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